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Annotatsiya: Ushbu maqolada mintaqadagi gazeta bozorining tuzilishi va uning media 
bozordagi o’rni muhokama qilinadi. Topilmalar shuni ko’rsatadiki, gazeta raqobati va mahalliy 
yangiliklarning xilma-xilligi o’rtasidagi munosabatlar ancha murakkab. Ushbu maqolaning 
maqsadi xilma-xillik va xolislik nuqtai nazaridan mintaqaviy gazeta bozorining tuzilmalari bilan 
mahalliy yangiliklar sifati o’rtasidagi munosabatlarni o’rganishdir. Maqolaning birinchi qismida 
media bozor va texnologiyalar haqida, ikkinchi qismida hozirgi kundagi gazetalar ahamiyati va 
uchinchi qismida, gazetalarning o’rnini oshirish uchun takliflar muhokama qilinadi.

Kalit so’zlar: media bozor, gazeta, ommaviy axborot texnologiyalari, raqamli imkoniyatlar, 
raqobat.

Hozirda butun dunyo bo’ylab, “Ma’lumotlar asri” hukm surmoqda va albatta kimda ma’lumot 
ko’p bo’lsa o’sha g’alaba qozonadi. Insonlar ma’lumotlarni qayerdan oladi? Bir necha o’n yillar 
oldin gazetalar, radio va jurnallar asosiy ma’lumot manbayi bo’lib xizmat qilgan lekin hozirgi 
kunda axborot texnologiyalari eski ommaviy axborot vositalarini surib chiqaryapti. Eski ommaviy 
axborot vositalari, ayniqsa eshittiruvchilar va ayniqsa, gazetalar yangiliklar tarqatuvchisi sifatida 
ahamiyatsiz bo’lmoqdalar, chunki axborot texnologiyalari yangilik va ma’lumotlarni tarqatishda 
judayam tezkor ravishda uddalashmoqda. Fuqarolar uchun tobora ko’payib borayotgan raqamli, 
mobil va ijtimoiy media muhitiga o’tish ko’p jihatdan qulay chunki, internet foydalanuvchilari 
tobora rivojlanib borayotgan shaxsiy va mobil qurilmalarda yangiliklardan qulay shaklda va 
ko’pincha bepul foydalanish imkoniyatiga ega. Ommaviy axborot vositalari qiyin o’zgarishlarni 
boshidan o’tkazmoqda va bu turli mamlakatlarda rivojlanish darajasiga qarab turlicha kechmoqda. 
OAV muhitidagi o’zgarishlarning aniq tabiati har bir mamlakatda muhim yo’llar bilan farq 
qilishiga qaramay, ba’zi bir mamlakatlarda aniq, yuqori darajadagi umumiylik mavjud. 

1. Rivojlanayotgan raqamli, mobil va ijtimoiy media muhitiga o’tish.
2. Dunyo bo’ylab milliardlab foydalanuvchilarga raqamli ommaviy axborot vositalarini 

qidirish, ijtimoiy tarmoqlar, video almashish, xabar almashish va hk kabi xizmatlar orqali qulay 
va jozibador usullarda ko’rish va ulardan foydalanishga imkon beradigan cheklangan miqdordagi 
yirik texnologik kompaniyalarning o’sib borayotganlik ahamiyati. 

3. Internet foydalanuvchilari tobora ko’proq ma’lumotni qulay formatlarda va ko’pincha bepul 
olish imkoniyatiga ega bo’lgan, rivojlanayotgan shaxsiy va mobil qurilmalarda va ishtirok etishning 
yangi shakllarini taqdim etadigan ommaviy axborot muhitida rivojlantirish. yangiliklarga eng 
ko’p qiziqqanlar ushbu yangi imkoniyatlarni o’zlashtiradigan muhit yaratilayotganini aytishimiz 
mumkin.

Hozirgi kunda gazetalarning mediabozordagi o’rni tahlil qilinganda, ularning nufuzi tushib 
ketishiga bir qator sabablar mavjud:

-	 birinchidan, tezkor internet orqali turli yangiliklar saytlari raqobatda o’zib ketayotgani;
-	 ikkinchidan, turli saviyasiz gazetalarning ko’payib, xalq orasida gazeta degan nomni 

obro’sizlantirayotgani;
-	 ushbu sohada malakali hodimlarning yetishmasligi va tajribasizlar ishiga mas’uliyat bilan 

yondashmasligi;
-	 majburiy obuna ishlari va gazetalarning vaqtida yetkazib berilmasligi kabi bir qator 

faktorlar so’nggi yillarda gazetalarning obro’yini bir qadar tushirdi.
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Ammo, mamnuniyat bilan aytishimiz mumkinki, hozirgi kunda ushbu muammolarni bartaraf 
etish chora-tadbirlari ko’rilmoqda va anchayin ilgarilash mavjud. Qolaversa, hech ikkilanmasdan 
shuni aytishimiz mumkinki, internet jadal ravishda rivojlanib ketgan bo’lishiga qaramay, hozirgi 
kunda sifatli xizmat xalqqa taqdim etilsa gazetalarning ham o’ziga yarasha mijozlari mavjud bo’ladi.

Xalqaro tajribani o’rganadigan bo’lsak, Shvetsiyada bir qator samarali ishlar olib borilmoqda, 
masalan, gazetaning rivojlanishiga ta’sir etuvchi siyosiy, iqtisodiy, madaniy va texnik omillar 
o’rganilmoqda. “GAZETA TA’MINOTI DASTURI” 30 yil davomida kundalik matbuot va uning 
o’quvchilarida tadqiqot olib bordi. Dastur har yili Shvetsiya ommaviy axborot vositalarining 
auditoriyalarini so’rovlarini o’tkazadi. Bundan tashqari, tadqiqot dasturida soha bilan 
hamkorlikdagi muayyan muammolar, masalan, yoshlar orasida media-muhitdagi o’zgarishlar 
o’rganiladi. Uzoq muddatli kitobxonlar seriyasi xalqaro miqyosda noyobdir va tahlillarning yangi 
turlarini, masalan, kundalik hujjatlarni o’qish uchun jamiyatdagi o’zgarishlarning ahamiyati va 
avlodlar ta’sirini o’rganish imkoniyatini beradi. Gazetani tadqiq qilish dasturi yillar davomida 
ko’plab ilmiy va professional nashrlar - kitoblar, maqolalar va hisobotlarni nashr etdi. Hozirgi 
jildda Shvetsiyadagi 30 yillik gazetalarni tadqiq qilishdan ba’zi misollar keltirilgan. Taqdimotda 
shuningdek, Gothenburg universiteti «Nordicom» tadqiqot markazi tomonidan olib boriladigan 
«Shved matbuoti», «Tidningsstatistik AB» va «Mediebarometern» singari manbalar bo’yicha olib 
borilgan tadqiqotlar asosida shved matbuoti tuzilishi to’g’risidagi ba’zi ma’lumotlar keltirilgan. .

Gazetani o’qish Kundalik matbuot deyarli 70-yillarning o’rtalaridan deyarli bir xil bo’lgan, 
shu bilan birga o’qish muntazamligi asta-sekin pasaygan. Boshqacha qilib aytganda, barcha 
shvedlar kunlik gazetalar bilan muntazam ravishda aloqada bo’lishadi, ammo kundalik gazetani 
muntazam o’qish odatdagidek kuchli emas. Ushbu zaiflashuv birinchi marta sotuv tirajlarining 
bitta nusxasiga nisbatan paydo bo’ldi, ammo 90-yillarning o’rtalaridan boshlab odatdagi ertalabki 
matbuotni o’qishga, birinchi navbatda, uy xo’jaliklarining ertalabki gazetaga obuna bo’lish 
moyilligi ta’sir ko’rsatdi. 

Yuqoridagilardan ma’lumki, hech shubhasiz, gazetaning hali-hanuz media bozorda o’z 
o’rni mavjud, faqatgina, har bir tahririyat a’zolaridan yanayam xizmatlarini optimallashtirishni 
va munosib raqobat qilishini so’rab qolgan bo’lar edik va bu bo’yicha bir qator takliflar 
bermoqchiman:

•	 Gazeta tashkilotlari o’quvchilarni jalb qilish uchun reklamaga ahamiyat qaratishi kerak 
va turli aksiyalar e’lon qilishi kerak, shuningdek, o’quvchilar uchun foydali kontentlar berib 
borilishi kerak. 

•	 Liberal ommaviy axborot vositalari nuqtai nazaridan gazetalar bir-birlari bilan yangiliklar, 
tomoshabinlar, reklama beruvchilar va kapital haqida raqobatlashishlari kerak. Raqobat yanada 
yaxshi mahsulotlarni ishlab chiqarish uchun kerak va «mukammal» bozorda eng mos keladigan 
narsa omon qoladi, ya’ni bozorda eng ko’p talab qilinadigan gazetalar muvaffaqiyat qozonadi. 
Agar kamroq muvaffaqiyatli raqobatchilar bozorni tark etishlari kerak bo’lsa, bu katta noqulaylik 
emas, chunki bozor o’z mahsulotlarini talab qilmaydi. Raqobat nafaqat mahsulotlar sifatining 
kafolati, balki jamiyatdagi innovatsiyalar va plyuralizmning agenti ham hisoblanadi. Agar 
peshtaxtaning ortida bitta sotuvchi bo’lsa, qanday qilib «g’oyalar bozori» bo’lishi mumkin? 
Gazeta raqobati ta’siri g’oyasi, asosan, iqtisodiy talablar nazariyasiga asoslangan. Media 
bozorida raqobat kuchayganda, u raqobatdosh kompaniyalarni tarkibning xilma-xilligini oshirish 
va ko’proq o’quvchilarni jalb qilish uchun moliyaviy majburiyatlarni olishga majbur qiladi.

•	 Tahririyat a’zolariga ham yetuk va malakali kadrlar tayyorlash zarur, ayni damda bu eng 
dolzarb masalalardan biri bo’lib qolmoqda.

Xulosa qilib aytganda, matbuot sohasidagi muammolarni «Internet borku...» qabilidagi bahona 
bilan emas, aksincha, puxta o‘ylangan aniq konsepsiya va tahlillar asosida o‘rganishimiz, ularni 
bartaraf etish uchun harakat qilishimiz darkor. Shundagina biz fuqarolik jamiyatining muhim 
bo‘g‘ini bo‘lgan bosma ommaviy axborot vositalarining yangi rivojlanish bosqichiga chiqa 
olamiz. 
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